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Diagnéstico de Mercados

Clave: Semestre: Area o campo de conocimiento: No. Créditos:
2° Administracién 8
. . . . Horas al
Cardcter: Obligatoria Horas Horas por semana semestre
Teoria: | Practica:
Tipo: Tedrica
4 0 4 64

Modalidad: Curso

Duracién del programa: Semestral

Seriacién: Si ( ) No ( X ) Obligatoria ( ) indicativa ( )

Asignatura con seriacion antecedente: Ninguna

Asignatura con seriacidén subsecuente: Ninguna

Objetivo General:

El alumno analizard cada uno de los elementos que afectan de forma global y especifica los
factores que influyen en la toma de decisiones en los mercados.
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Suma total de horas:

64
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TON Lou E, STRUTTON David, Lumpkin James. Canales de Marketing y Distribucidon comerciall,
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Edicién, 2001, 716 pp.
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Sugerencias diddcticas:

Mecanismos de evaluacién del aprendizaje de

los adlumnos:

Exposicién oral

Exposicién audiovisual
Ejercicios dentro de clase
Ejercicios fuera del aula
Seminarios

Lecturas obligatorias

Trabajo de investigaciéon
Précticas de taller o laboratorio

Prdcticas de campo

Exdmenes parciales
Examen final escrito

Trabajos y tareas fuera del aula

Exposicidén de seminarios por los alumnos

Participacion en clase
Asistencia

Seminario

Perfil profesiogrdfico:

Licenciatura en Administracion, Mercadotecnia o afin con experiencia en el drea.

Deseable contar con estudios de posgrado y con experiencia docente.
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