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	MODALIDAD: Curso

	SERIACIÓN ANTECEDENTE OBLIGATORIA:

Ninguna

	SERIACIÓN SUBSECUENTE OBLIGATORIA:

Ninguna




OBJETIVO GENERAL DEL CURSO

AL FINALIZAR EL CURSO EL ALUMNO EXPLICARÁ LOS CONCEPTOS Y  DESARROLLO DE LA MERCADOTECNIA, SU MEDIO AMBIENTE Y  SU INTERRELACIÓN CON OTRAS ÁREAS, ENTENDERÁ EL CONCEPTO DE MERCADO, SU CLASIFICACIÓN, SEGMENTACIÓN Y POSICIONAMIENTO, ANALIZARÁ EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR, IDENTIFICARÁ LAS TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN Y COMPRENDERÁ EL ENTORNO LEGAL DE LA MERCADOTECNIA EN MÉXICO.

	TEMAS


	HORAS SUGERIDAS

	I. CONCEPTO, EVOLUCIÓN Y FUNCIONES DE LA MERCADOTECNIA. 


II. MEDIO  AMBIENTE DE LA MERCADOTECNIA.

III. FUNCIÓN DE LA MERCADOTECNIA Y  SU INTERRELACIÓN CON OTRAS ÁREAS FUNCIONALES.

IV. CONCEPTO, CLASIFICACIÓN, SEGMENTACIÓN Y POSICIONAMIENTO DE MERCADOS.

V. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR.

VI. TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN MERCADOLÓGICAS.

VII. ENTORNO LEGAL DE LA MERCADOTECNIA EN MÉXICO.

TOTAL DE HORAS


	8

8

8

12

12

8

8

64
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TÉCNICAS DE ENSEÑANZA SUGERIDAS:

Exposición oral .
.
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.
.
.
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Exposición audiovisual
.
.
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.
.
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Ejercicios dentro de clase
.
.
.
.
.
.
.
( x )

Seminarios 
.
.
.
.
.
.
.
.
( x )

Lecturas obligatorias 
.
.
.
.
.
.
.
( x )

Trabajos de investigación
.
.
.
.
.
.
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Prácticas de campo
.
.
.
.
.
.
.
( x )

ELEMENTOS DE EVALUACIÓN:

Exámenes parciales 
.
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.
.
.
.
( x )

Exámenes finales
.
.
.
.
.
.
.
.
( x )

Trabajos y tareas fuera del aula
.
.
.
.
.
.
( x )

Participación en clase
.
.
.
.
.
.
.
( x )

PERFIL PROFESIOGRÁFICO DEL DOCENTE:

Académicos:

-Tener como mínimo la Licenciatura en Administración o en Mercadotecnia,

-Tener conocimiento académico del idioma inglés,

-Tener conocimiento en el manejo de paquetes de aplicación de Mercadotecnia en    computadora.

Profesionales:

-Tener experiencia en el puesto de Administrador General, Gerente de Mercadotecnia, Gerente de Ventas o similares en la iniciativa privada o empresas gubernamentales por espacio tres años como mínimo.

Docente:

Haber cursado los módulos de didáctica y docencia que imparte la Facultad, para profesores de nuevo ingreso, así como cubrir satisfactoriamente los requisitos impuestos por el departamento de selección y reclutamiento de la Facultad de Contaduría y Administración
